
Destaque su nombre en el 
mercado de alimentos que 

más crece en Brasil

MEDIA KIT



SEAFOOD BRASIL es una plataforma de 
comunicación para acercar a todos los 
actores de la cadena productiva del pes-
cado, desde la producción al consumo.

Inaugurada en 2013, la plataforma tiene los siguien-

tes canales de información y difusión para su marca:

Revista SEAFOOD BRASIL: de periodicidad trimes-

tral  y con abundantes ilustraciones y estadísticas, 

se convirtió rápidamente en la publicación de refe-

rencia para los protagonistas del  sector.

Anuario SEAFOOD BRASIL: edición balance con la 

opinión de los principales actores de la actividad y 

los indicadores económicos de referencia, más una 

exhaustiva guía geográfica de proveedores discrimi-

nada por rubros.

Web SEAFOOD BRASIL: portal de noticias que con-

tribuye a estimular los negocios y ampliar el cono-

cimiento sobre la actividad, actualizando información 

local e internacional.

Guía Web de Proveedores SEAFOOD BRASIL: una de 

las secciones del portal con mayor índice de acceso, 

reflejando su importancia como vidriera publicitaria y 

nexo comercial. 
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Direto do rio
Mapara, piramutaba (cascudo) e 
pintado são algumas das apostas 
que a RioMarc, sediada em Mogi 
Mirim (SP), leva ao varejo em sacos 
de 1 kg. A empresa tem três linhas 
de produtos em pacotes e bandejas: 
rio, mar e frutos do mar, com um 
sortimento amplo que inclui ainda 
cação, abadejo, linguado, sardinha, 
camarão, polvo, mexilhão e outras 
espécies.

Bolinho, mexilhão e 
panga no espeto
A Costa Sul chegou para a Páscoa 
com uma oferta diversificada de 
lançamentos recentes: filés IQF de 
salmão congelado em bolsa abre e 
fecha, mexilhão desconchado conge-
lado direto do Chile e a caixinha com 
bolinhos de bacalhau. Esta última 
vem em porção de 270g, indicada 
para duas pessoas. Outra novidade é 
o espetinho de panga, com 500g.

Tilápia individual 
ou em grupo
De volta na disputa pelo mercado 
da tilápia, a Netuno apresenta 
seus filés congelados em porção 
individual de 170g ou 
em embalagem de 
1kg. As embalagens 
trazem um QR Code 
que, se lido, leva a 
receitas publicadas 
no site da empresa. 
Os produtos são pro-
cessados na planta 
de Paulo Afonso (BA).

Salmão a vácuo
A empresa que fabricou os produtos 
sazonais da Sadia para o Natal 
passado (ver Seafood Brasil #3) tam-
bém marca presença no varejo com 
o filé congelado com pele e sem 
espinhas, produzido pela JMS 
Pescados, embalado 
pela Komlog 
e vendido 
com a marca 
Komdelli.

Agora com janelinha
A Frescatto atendeu a uma antiga 
demanda dos pontos de venda e 
abriu uma janela na sua embalagem 
do petisco de camarão para torna-lo 
mais evidente. Tem-
perado e pré-co-
zido, o produto já 
vem pronto para 
consumo, basta 
descongelar. Acom-
panha um pote com 
molho rosé.

Carne de rã
Das poucas marcas à base de 
carne de rã com penetração nos 
supermercados, a Ranac segue 
comercializando suas 
coxas, bolinhos e rãs 
inteiras. As peças 
são padronizadas e 
congeladas na planta 
da empresa, em Anto-
nio Carlos, na Grande 
Florianópolis (SC).

Na
Gôndola
A oferta de peixes  
e frutos do mar

Lombos congelados
As embalagens de 500g da espan-
hola Interatlantic Fish, sediada em 
Vigo, trazem os lombos de salmão 
sem pele processados pela Dalian 
Yanjie Foods, da China. Cada 
envase tem de 3-4 peças e pode 
ser descongelado individualmente, 
rendendo praticidade ao consumidor.

A seção visitou as gôndolas brasileiras na 
preparação da Semana Santa e viu uma 
oferta impressionante de marcas e produtos. 
Novamente pinçamos do exterior, mais 
precisamente de alguns produtos premiados 
na feira Seafood Expo North America, as 
últimas novidades das empresas estrangeiras. 
E, como sempre, a Apas também é palco de 
novidades.

Direto do Peru
A Produmar desembarcou no Bra-
sil com sua própria marca no ano 
passado, em convênio exclusivo 
com o Pão de Açúcar. Agora apre-
senta sua linha com embalagens 
adaptadas aos 
consumidores 
brasileiros: 
tubos de lula 
sem pele, anéis 
de lula, ancho-
veta eviscerada 
sem cabeça e 
tentáculos de 
polvo congela-
do são alguns 
dos produtos.

Do bacalhau ao filé 
de polaca
O tradicional mix de bacalhau 
dessalgado e congelado Riber-
alves ganhou nova roupagem e 
a companhia do filé de polaca 
do Alasca, 
que serão 
apresentados 
na Apas. Os 
pacotes com os 
filés têm um kg 
e já estão à venda 
nos supermercados 
do País.

Foco na merenda
O Fishggets, empanado de CMS de 
tilápia com formatos de barquin-
hos, estrelinhas e peixinhos é a 
novidade da Copacol. Vendido em 
embalagens de 1,5kg, o produto é 
indicado para alimentação escolar.

De Portugal para a 
grelha...
O lombo do bacalhau Brascod 
recebe um corte longitudinal, que 
o torna mais aproveitável para a 
churrasqueira e ainda produz lascas 
maiores que as tradicionais, apri-
morando a experiência de degustar 

bacalhau na brasa. 
Outra novidade 
da empresa é a 
sardinha portugue-
sa, cuja comercial-
ização já começou.

...E para frigideira, 
forno ou micro-ondas
Bacalhau à Zé do Pipo, à Bras e 
com Natas são as opções em pratos 
prontos que a Pascoal vai introduzir 
aos visitantes da Apas. As embal-
agens têm 250g e, dependendo da 
receita, podem 
ser aquecidas 
diretamente no 
micro-ondas, forno 
ou na frigideira.

Com figurino 2014 
Prestes a inaugurar planta em 
Indaiatuba (SP), a Karam’s dá novo 
impulso à linha para o varejo com 
embalagens totalmente reformula-
das. Com visual nobre, as bolsas de 
1kg abrigam os cubos, filés e postas 
de cação, além dos filés de merluza, 
polaca e pangasius.

Camarão com valor 
agregado
Desde que se apresentou ao varejo 
com pratos prontos, em 2012, a 
Vivenda do Camarão chamou 
a atenção do segmento com 
novidades baseadas nas receitas 
vendidas nas lojas do grupo. Para 
a Apas 2014, o camarão empanado 
para o autosserviço é o lançamento 
mais recente.

Nova roupagem, 
novos itens
Desde o início do ano a Geneseas 
está com novas embala-
gens para o varejo. São 
duas opções, ambas com 
fecho ZIP abre-fácil: o 
pacote de 1 kg da marca 
Tilly e a bolsa de 450g a 
vácuo com a marca Saint 
Peters. A novidade para 
a Apas é a introdução do 
salmão chileno Integra, 
que a empresa passa 
também a distribuir, além 
de bacalhau, tambaqui e 
camarão.

Herança dos 
escandinavos
A Árticos traz ao Brasil direto 
da Noruega a pasta de ovas de 
bacalhau defumadas 
da tradicional marca 
Delikat. O produto, 
vendido em bisnagas, 
leva em sua formulação 
óleo de colza, flocos 
de batata e ovas de 
bacalhau levemente de-
fumadas. É uma solução 
para dar requinte aos 
coquetéis domésticos ou 
profissionais.

A QUARESMA NOS  

       SUPERMERCADOS

  AS NOVIDADES 

               D
A APAS

Leia este código para ver o 
portfólio e contatos destas 
empresas. Ou acesse
bit.ly/SEAfornecedores

Mercado SEAFOOD BRASIL
Productores, industriales, proveedores de equipos y 

servicios, importadores, exportadores, minoristas, ma-

yoristas, cadenas hoteleras, restaurantes, catering, bu-

ffet, gobierno, instituciones de investigación, medios de 

comunicación especializados y sector académico.



Formato de 
los anuncios 
(centímetros)

Tarifas (US$)*

1 página

1/3 página

1/2 página

Doble página

1/4 página

Inserciones 1x 2x 3x 4x 5x

4a Tapa $ 3,500 $ 3,225 $ 3,150 $ 2,975
Doble página $ 3,000 $ 2,850 $ 2,700 $ 2,550
2a o 3a Tapa $ 2,500 $ 2,375 $ 2,250 $ 2,125
Página 3 $ 2,000 $ 1,900 $ 1,800 $ 1,700
1 página $ 1,600 $ 1,520 $ 1,440 $ 1,360
1/2 página $ 1,100 $ 1,045 $ 990 $ 935
1/3 página $ 700 $ 665 $ 630 $ 595
1/4 página $ 500 $ 450 $ 450 $ 425

$ 2,800
$ 2,400
$ 2,000
$ 1,600
$ 1,280

$ 880
$ 560
$ 400

21 x 27,5 (corte) 

21 x 9

21 x 13,5

42 x 27,5 (corte)

21 x 6,5

7 x 27,5

9,5 x 12,7

Especificaciones técnicas de los anuncios    

Formato: Elige como 
las medidas que se 
indican, manteniendo 
0.5 cm de sangría y 0,7 
cm como margen de 
seguridad.

Extensiones: Quark X 
Press, Adobe Illustrator, 
Adobe Photoshop o Corel 
Draw (en curvas y guar-
dados en AI). Las fotos 
deben estar en formato 
EPS o TIFF formato con 
resolución de 300 DPIs.

Tipografía: Informar las 
fuentes utilizadas o bien 
convertir todo el texto 
a curvas. Formato final 
puede estar en formato 
jpg, ya una resoluci-
ón de 300 DPIs en el 
tamaño indicado.

Distribución geográfica

Norte ........................ 4%

Nordeste .................13%

Centro-Oeste ............6%

Sudeste .................. 58%

Sur ...........................17%

Internacional .............2%

Distribución sectorial
Comercio Exterior ..................................6%

Proveedores ........................................ 25%

Gobierno y Instituciones ......................12%

Agencias y Media .................................. 4%

Producción, proceso 
 y distribución de pescados ................ 25%

Minorista y Food Service .................... 28%

Seafood Brasil - IMPRESSOS CANAIS

*Las facturas serán en BRL (Reales Brasileños) al tipo de cambio vigente en el momento de su emisión.



Guía de Proveedores
Logo: 158 x 78 pixels

Newsletter
Banner Lateral: 160 x 120 pixels
Banner Superior: 600 x 90 pixels

Tarifas (US$)*

   Media Inserciones 1 mes 6 meses 12 meses

Site Guía de Proveedores  $ 117   $ 612   $ 1,064 
Newsletter Banner Lateral  $ 245   $ 1,282   $ 2,236 
 Banner Inferior  $ 309   $ 1,609   $ 2,782 
 Banner Superior  $ 386   $ 2,018   $ 3,491 

Seafood Brasil - CANALES ONLINE

*Las facturas serán en BRL (Reales Brasileños) al tipo de cambio vigente en el momento de su emisión.

Seafood Brasil es una 
plataforma orgánica de 
contenido. Estamos en 

constante evolución. 
Póngase en contacto con 

nosotros para consul-
tar más oportunidades 

comerciales relacionadas 
con nuestros canales 

online y offline.


