
Your brand featured 
in the fastest growing food 

market in Brazil

MEDIA KIT



Seafood Brasil is a content platform 
designed to bring together all the 
stakeholders in the seafood chain, from 
production to consumption.

Launched in 2013, the platform has the following 

information and propagation channels for your brand:

Seafood Brasil Magazine - quarterly editions richly 

illustraded and stuffed with information, wich quickly 

became a reference for those who make business 

with this sector.

Seafood Brasil Site - news website that encourages 

business and promotes information at all stages of 

the production seafood chain in Brazil and worldwide.

Seafood Brasil Yearbook - special edition with 

a printed suppliers guide and a compendium of 

articles and segment statistics.

Seafood Brasil Suppliers Guide - one of the highest 

access rates in the website, where are disclosed the 

most important companies in the sector.
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Direto do rio
Mapara, piramutaba (cascudo) e 
pintado são algumas das apostas 
que a RioMarc, sediada em Mogi 
Mirim (SP), leva ao varejo em sacos 
de 1 kg. A empresa tem três linhas 
de produtos em pacotes e bandejas: 
rio, mar e frutos do mar, com um 
sortimento amplo que inclui ainda 
cação, abadejo, linguado, sardinha, 
camarão, polvo, mexilhão e outras 
espécies.

Bolinho, mexilhão e 
panga no espeto
A Costa Sul chegou para a Páscoa 
com uma oferta diversificada de 
lançamentos recentes: filés IQF de 
salmão congelado em bolsa abre e 
fecha, mexilhão desconchado conge-
lado direto do Chile e a caixinha com 
bolinhos de bacalhau. Esta última 
vem em porção de 270g, indicada 
para duas pessoas. Outra novidade é 
o espetinho de panga, com 500g.

Tilápia individual 
ou em grupo
De volta na disputa pelo mercado 
da tilápia, a Netuno apresenta 
seus filés congelados em porção 
individual de 170g ou 
em embalagem de 
1kg. As embalagens 
trazem um QR Code 
que, se lido, leva a 
receitas publicadas 
no site da empresa. 
Os produtos são pro-
cessados na planta 
de Paulo Afonso (BA).

Salmão a vácuo
A empresa que fabricou os produtos 
sazonais da Sadia para o Natal 
passado (ver Seafood Brasil #3) tam-
bém marca presença no varejo com 
o filé congelado com pele e sem 
espinhas, produzido pela JMS 
Pescados, embalado 
pela Komlog 
e vendido 
com a marca 
Komdelli.

Agora com janelinha
A Frescatto atendeu a uma antiga 
demanda dos pontos de venda e 
abriu uma janela na sua embalagem 
do petisco de camarão para torna-lo 
mais evidente. Tem-
perado e pré-co-
zido, o produto já 
vem pronto para 
consumo, basta 
descongelar. Acom-
panha um pote com 
molho rosé.

Carne de rã
Das poucas marcas à base de 
carne de rã com penetração nos 
supermercados, a Ranac segue 
comercializando suas 
coxas, bolinhos e rãs 
inteiras. As peças 
são padronizadas e 
congeladas na planta 
da empresa, em Anto-
nio Carlos, na Grande 
Florianópolis (SC).

Na
Gôndola
A oferta de peixes  
e frutos do mar

Lombos congelados
As embalagens de 500g da espan-
hola Interatlantic Fish, sediada em 
Vigo, trazem os lombos de salmão 
sem pele processados pela Dalian 
Yanjie Foods, da China. Cada 
envase tem de 3-4 peças e pode 
ser descongelado individualmente, 
rendendo praticidade ao consumidor.

A seção visitou as gôndolas brasileiras na 
preparação da Semana Santa e viu uma 
oferta impressionante de marcas e produtos. 
Novamente pinçamos do exterior, mais 
precisamente de alguns produtos premiados 
na feira Seafood Expo North America, as 
últimas novidades das empresas estrangeiras. 
E, como sempre, a Apas também é palco de 
novidades.

Direto do Peru
A Produmar desembarcou no Bra-
sil com sua própria marca no ano 
passado, em convênio exclusivo 
com o Pão de Açúcar. Agora apre-
senta sua linha com embalagens 
adaptadas aos 
consumidores 
brasileiros: 
tubos de lula 
sem pele, anéis 
de lula, ancho-
veta eviscerada 
sem cabeça e 
tentáculos de 
polvo congela-
do são alguns 
dos produtos.

Do bacalhau ao filé 
de polaca
O tradicional mix de bacalhau 
dessalgado e congelado Riber-
alves ganhou nova roupagem e 
a companhia do filé de polaca 
do Alasca, 
que serão 
apresentados 
na Apas. Os 
pacotes com os 
filés têm um kg 
e já estão à venda 
nos supermercados 
do País.

Foco na merenda
O Fishggets, empanado de CMS de 
tilápia com formatos de barquin-
hos, estrelinhas e peixinhos é a 
novidade da Copacol. Vendido em 
embalagens de 1,5kg, o produto é 
indicado para alimentação escolar.

De Portugal para a 
grelha...
O lombo do bacalhau Brascod 
recebe um corte longitudinal, que 
o torna mais aproveitável para a 
churrasqueira e ainda produz lascas 
maiores que as tradicionais, apri-
morando a experiência de degustar 

bacalhau na brasa. 
Outra novidade 
da empresa é a 
sardinha portugue-
sa, cuja comercial-
ização já começou.

...E para frigideira, 
forno ou micro-ondas
Bacalhau à Zé do Pipo, à Bras e 
com Natas são as opções em pratos 
prontos que a Pascoal vai introduzir 
aos visitantes da Apas. As embal-
agens têm 250g e, dependendo da 
receita, podem 
ser aquecidas 
diretamente no 
micro-ondas, forno 
ou na frigideira.

Com figurino 2014 
Prestes a inaugurar planta em 
Indaiatuba (SP), a Karam’s dá novo 
impulso à linha para o varejo com 
embalagens totalmente reformula-
das. Com visual nobre, as bolsas de 
1kg abrigam os cubos, filés e postas 
de cação, além dos filés de merluza, 
polaca e pangasius.

Camarão com valor 
agregado
Desde que se apresentou ao varejo 
com pratos prontos, em 2012, a 
Vivenda do Camarão chamou 
a atenção do segmento com 
novidades baseadas nas receitas 
vendidas nas lojas do grupo. Para 
a Apas 2014, o camarão empanado 
para o autosserviço é o lançamento 
mais recente.

Nova roupagem, 
novos itens
Desde o início do ano a Geneseas 
está com novas embala-
gens para o varejo. São 
duas opções, ambas com 
fecho ZIP abre-fácil: o 
pacote de 1 kg da marca 
Tilly e a bolsa de 450g a 
vácuo com a marca Saint 
Peters. A novidade para 
a Apas é a introdução do 
salmão chileno Integra, 
que a empresa passa 
também a distribuir, além 
de bacalhau, tambaqui e 
camarão.

Herança dos 
escandinavos
A Árticos traz ao Brasil direto 
da Noruega a pasta de ovas de 
bacalhau defumadas 
da tradicional marca 
Delikat. O produto, 
vendido em bisnagas, 
leva em sua formulação 
óleo de colza, flocos 
de batata e ovas de 
bacalhau levemente de-
fumadas. É uma solução 
para dar requinte aos 
coquetéis domésticos ou 
profissionais.

A QUARESMA NOS  

       SUPERMERCADOS

  AS NOVIDADES 

               D
A APAS

Leia este código para ver o 
portfólio e contatos destas 
empresas. Ou acesse
bit.ly/SEAfornecedores

Target Audience 

Producers, industry, equipment and service suppliers, 

importers, exporters, retail, wholesale, hotel chains, 

restaurants, catering, buffets, government, research 

institutions, specialized media and academic fields



Size (cm.)

Rates (US$)*

1 page

1/3 page

1/2 page

Double page

1/4 page

Inserciones 1x 2x 3x 4x 5x

Fourth cover $ 3,500 $ 3,225 $ 3,150 $ 2,975
Double page $ 3,000 $ 2,850 $ 2,700 $ 2,550
2nd or 3rd cover $ 2,500 $ 2,375 $ 2,250 $ 2,125
Page 3 $ 2,000 $ 1,900 $ 1,800 $ 1,700
Page 1 $ 1,600 $ 1,520 $ 1,440 $ 1,360
1/2 page $ 1,100 $ 1,045 $ 990 $ 935
1/3 page $ 700 $ 665 $ 630 $ 595
1/4 page $ 500 $ 450 $ 450 $ 425

$ 2,800
$ 2,400
$ 2,000
$ 1,600
$ 1,280

$ 880
$ 560
$ 400

21 x 27,5

21 x 9

21 x 13,5

42 x 27,5 (corte)

21 x 6,5

7 x 27,5

9,5 x 12,7

Technical specifications   

Format: Choose as the 
measures indicates, 
keeping 0.5cm bleed 
and 0.7 buffer.

Extensions: Quark X 
Press, Adobe Illustrator, 
Adobe Photoshop or 
Corel Draw (in curves 
and saved in AI). Photos 
should be in EPS or 
TIFF format with 300dpi 
resolution.

Typography: Inform 
the sources used or 
else convert all text to 
curves. Final format 
can be in jpg, since 
300dpi resolution in size 
indicated.

Geographic Distribution

North ........................ 4%

Northeast ................13%

Midwest .....................6%

Southeast ............... 58%

South .......................17%

International .............2%

Sectoral Distribution
International Trade ....................................... 6%

Suppliers .....................................................25%

Government and Institutions...................... 12%

Agencies and Media .....................................4%

Seafood Production, Industry and Trade ...25%

Retail and Food Service ..............................28%

Seafood Brasil - PRINTED OUTLETS

*Invoices will be in BRL (Brazilian Real) at the exchange rate prevailing at the issue date.



Suppliers Guide
Logo: 158 x 78 pixels

Newsletter
Side Banner: 160 x 120 pixels
Bottom/Top banner: 600 x 90 pixels

Rates (US$)*

   Media Insertions 1 month 6 month 12 month

Site Suppliers Guide  $ 117   $ 612   $ 1,064 
Newsletter Side Banner  $ 245   $ 1,282   $ 2,236 
 Bottom Banner  $ 309   $ 1,609   $ 2,782 
 Top Banner  $ 386   $ 2,018   $ 3,491 

Seafood Brasil - ONLINE OUTLETS

*Invoices will be in BRL (Brazilian Real) at the exchange rate prevailing at the issue date.

Seafood Brasil is 
an organic content 

platform. We are 
constantly evolving. 

Contact us for 
further commercial 

opportunities related to 
our online and offline 

outlets.


